Una empresa con principios, no tiene final.
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Negociemos con valores,
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Campana “Negociemos con valores”




Objetivo

Crear conciencia de responsabilidad y trabajo con
valores por parte de las empresas. Que se sientan
identificadas con un concepto en comtin, que las
integre y que permita ser adoptada como propia.




Estrategia

La campania debe tener la flexibilidad para adaptarse a la
diversidad de rubros y poseer aspectos comunes a todas
las empresas para que cada una pueda incluirla en su
comunicacion y que encaje perfectamente con la propia.

Debemos trabajar con elementos que sean facilmente
distribuidos, que permitan llegar a la mayor cantidad de
personas con un mensaje claro, entendible y de impacto.
Que sea como un estandarte de las empresas, que las
diferencie del resto.

El punto de partida de una campana de estas
caracteristicas, es una imagen representativa.

Se necesita de un elemento grafico que represente el
desempefio responsable de una empresa y que sea
comun a todas, independientemente de la organizacion
de RSE de la que sea parte.




Conceptualizacion

Una empresa con principios, no tiene final.

A partir de este concepto podemos darle forma a la idea
de que una empresa que trabaja con principios, que es
responsable y esta atenta a las necesidades de la
comunidad donde desarrolla su actividad, es una
empresa que va a trascender, una empresa que perdurara
en el tiempo, en definitiva, serd una empresa infinita.

Esta es la promesa de la propuesta. Estamos incentivando
a las empresas a actuar de una manera determinada,
explicando las consecuencias de este desempeiio. Hay
muchos ejemplos de empresas que colapsan ante
desempeiios irregulares o deshonestos.



Elementos de la comunicacion

Marca y slogan de campaia.

Se tomard como imagen de campana el simbolo infinito.
Se trata de un simbolo universal, cuyo significado es
reconocido por todos, mas alla del idioma, religién o
mercado de accion. Representard a la empresa que estd
unida a la propuesta, una empresa con principios.

Qué mejor que un simbolo universal para representar
una idea universal.

El concepto de infinito también se traslada a otras
interpretaciones, por ejemplo a la convocatoria, no hay
un limite de empresas que puedan adherirse, a los
alcances de la campana y a la gente que la involucra.

Ademas, el compromiso de las empresas se traslada a las
comunidades, de esta forma podemos entender que se
benefician la sociedades, los pueblos y el mundo.

La campaiia puede extender su alcance y reforzar la idea
que si todos los integrantes actuamos con principios,
todos se veran beneficiados.

Una empresa con principios no tiene fin. Un mundo
con principios tampoco.
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Una empresa con principios,
no tiene final.



Elementos de la comunicacion

Propuestas de acciones publicitarias.

ISABEL

Cada empresa tendra su propio simbolo conformado por
elementos que lo identifiquen con su rubro.

También puede haber un simbolo general que pueda ser
utilizado por la empresa que no desee crear uno propio.

Entre las piezas principales se pueden desarrollar postales
que sean utilizadas por las empresas para sus
comunicaciones a clientes, proveedores y empleados.
(ada postal tendra el simbolo representativo de cada
empresa con la frase “Una empresa con principios, no
tiene final.”



Ejemplos
La Marchigiana, cocina italo argentina.

Una empresa con principios, no tiene final. LAMARCHIGIANA

COCINA ITALO ARGENTINA




Ejemplos
Andreu, transporte de cargas.




Ejemplos
Santa Isabel, agrovivero.
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ISABEL

AGROVIVERDO




Ejemplos
Repuestos Pesados, repuestos para camiones.

Una empresa con principios, no tiene final. Repuestos Pesados”







